

附件

围绕科技成果转化打造示范应用场景
实施细则
[bookmark: _Toc1798][bookmark: _Toc28199]（意见征求稿）

为贯彻落实《中共成都市委办公厅 成都市人民政府办公厅印发〈成都市进一步推动科技成果转化有力有效的若干政策措施〉的通知》（成委厅〔2023〕48号），特制定本实施细则。
一、申报条件。
（一）示范应用场景项目必须在申报时已完成建设、验收，已投入运营且落地在成都；同一项目（应用的主要核心技术、产品、模式等）获得过市级财政资助的（例如已立项的科技项目等）不能重复申请奖励；
（二）示范应用场景项目的技术提供方应在本项目领域获得不少于1件授权发明专利或3件实用新型专利、软件著作权、版权等，具有创新性、公共性、示范性和应用推广价值，形成完整行业解决方案；
（三）同一家企业每年累计申请项目原则上只能1项。
二、支持标准
采取以奖代补方式，对符合条件的评选主体从成都市新经济发展专项资金中给与一次性奖励（不超过项目建设成本）。
对入选示范应用场景项目的建设企业，按综合评价排名取前3名评为一等奖，奖励金额100万元；80分以上评为二等奖，奖励金额70万元；70—79分评为三等奖，奖励金额50万元；60—69分评为优秀奖，奖励金额30万元。
三、申报材料。
（一）示范应用场景申报书；
（二）申报单位统一社会信用代码注册登记证（照）复印件（加盖公章）。
（三）项目验收报告（复印件，加盖单位公章），需包含如下内容：
1.项目建设时间；
2.项目所属领域（智能生产、智慧治理、智慧生活等）；
3.项目实施目标、内容、实际总投资、技术方案、持续运营模式、运营团队；
4.对项目创新性、形成各类标准（含国际、国家标准、行业标准、地方标准、团体标准）情况；
5.项目在行业内的示范效果、可推广性情况；
6.行业解决方案的可行性、合理性；
7.其它成功应用场景案例；
8.项目技术成果、指标的证明材料，包括但不限于项目申请国际、国内专利、软件著作等知识产权情况（项目的技术提供方在本项目领域拥有不少于1件授权发明专利或3件实用新型专利、软件著作权、版权等的情况及证明材料），发表论文情况（注明期刊），第三方测试报告等；
9.经济效益：节省成本、示范推广收入和提高效率的情况。
（四）场景项目建设专账（加盖单位公章）、建设开支有关合同、票据等材料；
（五）应用场景照片；
（六）已获得荣誉的印证材料。
[bookmark: _Toc25537][bookmark: _Toc23928]四、政策咨询
市经信局市新经济委场景建设处（元宇宙产业处）
联系电话：028-61884657
五、其他
（一）年度项目申报时间、支持方向、申报要件等具体规定以当年发布的申报指南为准，年度申报指南通过市经信局市新经济委门户网站公开发布。申报单位按申报通知要求编制申报材料报送区（市）县业务主管部门审核，区（市）县业务主管部门审核通过后行文上报市经信局市新经济委。
（二）同一企业或机构的同一项目补贴按照就高不就低原则只能享受一次。符合政策支持的项目在市经信局门户网站上予以公示，公示无异议后按程序予以支持。
（三）申报主体在项目资金拨付前若出现犯罪、行政处罚记录和失信等不良记录，或申报主体破产、注销、迁出成都等情况，将取消项目支持资格。
（四）本实施细则所述“申报材料”是指申报政策扶持所需提供的基本材料，申报时政策主管部门可在申报通知中要求申报单位（企业）提供其他必要的申报材料；复印件均须加盖申报单位（企业）公章，各区（市）县对上报项目申报材料的完整性负责，申报材料的原件在项目审核、审计时使用。
（五）以上政策内容，如遇政策调整，以调整后的新政策为准；本实施细则由市经信局市新经济委负责解释，自2023年XX月XX日起施行，至2028年XX月XX日止。

附件：示范应用场景评选标准

附件
示范应用场景评选标准

	一级指标
	二级指标
	备注

	基本要求
	建设及规划的合理性
	是否以区域的相应吸引力研究对应的市场范围与层次，以市场导向为基础规划建设场景项目

	
	场景建设经费投入及建设规模
	

	
	科技应用
	项目的技术提供方在本项目领域拥有不少于1件授权发明专利或3件实用新型专利、软件著作权、版权等的情况及证明材料

	与实体经济融合发展
	场景项目创新性
	

	
	场景项目用户体验
	从用户角度出发，场景项目对城市治理和生产生活等带来的良好体验感

	
	商业模式
	是否具备自我造血，可持续发展能力

	
	场景项目风险点评估与对策
	客观分析场景项目面临的各种风险及应对措施

	综合效益
	是否坚持生态优先原则
	在生态保护与其他方面冲突时，以生态环境优先

	
	是否具备复制推广性
	形成的做法和经验具备可复制性，可在面上进行推广

	
	场景项目的市场竞争能力（知名度、美誉度、市场吸引力、市场宣传等）
	是否在国际国内有一定影响；是否有域外机构前来考察，邀请/复制到外地落地；是否通过媒体、互联网等开展宣传；场景项目的未来市场容量、市场份额、发展趋势及客户群体等
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